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✔ Desarrollar competencias y habilidades para definir rigurosa y claramente la 

identidad comercial, poniendo en funcionamiento un conjunto de acciones comunes 

para la comunicación de su imagen de marca y los ejes temáticos que la componen, 

específicamente a través del diseño de su local comercial. 

✔ Brindar conocimientos teóricos y competencias prácticas para desarrollar y 

materializar su proyecto de diseño de vidriera y de ambientación de espacios 

comerciales desde la generación de la idea hasta la puesta en marcha (showrooms o 

locales, iluminación, diseño de mobiliario, estantería, exhibidores, etc.) 

 

✔ Establecer indicadores claves para establecer estrategia de layout, buscando 

optimizar la venta de productos de m2. 

✔ Preparar los productos que se exhibirán, analizando la vidriera y/o espacio de 

exhibición. 

✔ Conocer los distintos niveles de visibilidad de los productos y como estos 

determinan los puntos de atracción y de venta.  

✔ Planificar y presupuestar  la organización de la vidriera y/o espacio de 

exhibición 

✔ Identificar las variables a contemplar frente al diseño en armado de vidriera 

y/o espacio de exhibición (estacionalidad, ubicación del local, competencia, etc.). 

Criterios de diseño standard. 

✔ Conocer sobre iluminación y cuidado de los productos (distinción entre 

productos perecederos y no perecederos). 

✔ Establecer una metodología de diseño y ajuste de las vidrieras   

Conceptos fundamentales del Visual Merchandising. 
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✔        Entender la vidriera como espacio para la venta y la comunicación, incluyendo 

el alcance y límites del espacio. 

✔ Aprender conceptos para el correcto desarrollo de logos y cartelería, 

colocación de producto en vidriera y  uso comercial del espacio físico: mostrador, 

mesas, colgados 

✔ Comprender el color y la luz como recursos. 

✔ Saber diferenciarse con otro tipo de espacios comerciales: ventajas y 

desventajas de dicha competencia 

✔ Analizar ejemplos y aplicaciones concretas. 

 

Configurar un espacio comercial enmarcado en un recinto comercial.  

● Diseñar el espacio en su local según las necesidades que los emprendimientos 

requieren para desarrollar de la mejor manera posible, su actividad. 

● Desarrollar una comunicación visual atractiva para potenciar las ventas del 

emprendimiento. 

● Utilizar criterios de Marketing con el fin de profesionalizar y potencial la 

imagen del negocio. 
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